1o

Guide till Empowering
Consumers-direktivet
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Inledning

Syftet med guiden ar att hjalpa er som arbetar med marknadsforing att ta till sig de
nya regler for marknadsforing med miljopastaenden som EU beslutat om — det sa
kallade Empowering Consumers-direktivet (nedan forkortat ECGT) . Guiden ar
framtagen av en arbetsgrupp inom branschinitiativet CommToAct.

Guidens upplagg

| guiden gar vi igenom de nyheter i ECGT som ror miljopastaenden och
hallbarhetsmarkningar i marknadsforing (notera att direktivet aven innehaller andra
nyheter). Guiden beskriver en regel i taget och presenterar vagledning till hur regeln
kan forstas utifran direktivets sa kallade skal?, den FAQ som kommissionen
publicerat och tillhdrande definitioner till reglerna.

OBS: Guiden bygger pa reglerna (som de framgar i direktivet) och pa den officiella
vagledning som fanns vid tidpunkten for publiceringen. Marknadsforare, byraer och
andra som tar del av detta dokument behover darfor vara uppmarksamma pa den
utveckling som skett sedan dess.

Da borjar reglerna att galla

Reglerna i direktivet borjar att galla 27 september 2026. For att svensk lag ska vara
forenlig med direktivet kravs vissa andringar i nationell lagstiftning. Dessa andringar,
som medfor att vissa artiklar i direktivet implementeras i marknadsforingslagen, ar i
skrivande stund inte antagna men foreslas trada i kraft forst den 1 januari 2027.
Detta betyder att de regler som nedan benamns 5, 6 och 7 galler fran 1 januari 2027
medan ovriga galler redan fran 27 september 2026 (eftersom dessa regler, som
aterfinns i den sa kallade "svarta listan”, inte kraver lagandring).

OBS: Den nationella implementeringen, eftersom den inte ar antagen, kan komma
att andras. Var observant pa eventuella uppdateringar.

1. Aven kallat t.ex. Konsumentmaktsdirektivet.
2. Nar vi pratar om direktivets skal avser vi den text som beskriver direktivets skal och innehall och

som aterfinns i direktivets inledning.

Galler endast B2C

Nedan beskrivna regler galler enligt direktivet endast for marknadsforing B2C. Den
svenska implementeringen hade maijligen kunnat ga utover direktivet och aven omfatta
marknadsforing B2B. Som det nationella implementeringsforslaget ser ut kvarstar dock
denna begransning. Merparten av de befintliga reglerna i marknadsforingslagen galler

dock bade B2C och B2B.

De beskrivna definitionerna

Vi hanvisar aterkommande i guiden till en rad definitioner. Dessa definitioner aterfinns i
direktivets inledning och ar foreslagna att implementeras direkt i marknadsforingslagen
(med vissa redaktionella andringar).

Glom inte bort befintliga regler

Genom dessa nyheter tillkommer en rad regler for marknadsforing med
miljopastaenden. Var uppmaning ar att inte gldmma bort befintliga regler sa som till
exempel de allmanna reglerna i marknadsforingslagen om vilseledande reklam och
naringslivets egen etiska kod Internationella handelskammarens regler for reklam och
marknadskommunikation. For att vagleda marknadsférare, byraer och andra som
arbetar med marknadsforing har CommToAct sedan tidigare tagit fram en guide for
miljopastaenden utifran dagens regelverk, den gar att I1&sa har.

Hall aven koll pa kommande forpackningsregler

Vi vill aven uppmarksamma om den nya forpackningsforordningen ("PPWR”) som, med
vissa undantag, borjar galla fran den 12 augusti 2026. | regelverket aterfinns bland
annat nya regler for miljopastaenden som handlar om forpackningsegenskaper som
omfattas av férordningens krav. Ett av de nya kriterierna for att fa géra sadana
pastaenden ar att de avser forpackningsegenskaper som gar utéver de tillampliga
minikraven i forordningen (Ias mer i artikel 14).
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https://commtoact.se/wp-content/uploads/2025/05/Guide-for-Miljopastaenden-2.0-V1-2025.pdf

Lanksamling

Empowering Consumers-direktivet: https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/SV/TXT/PDF/?uri=0J:L_202400825

Det nationella implementeringsforslaget: https://www.regeringen.se/rattsliga-
dokument/statens-offentliga-utredningar/2026/01/sou-2025124/

EU-kommissionens FAQ:
https://commission.europa.eu/document/download/3¢c257883-bb2a-4dd9-a6dc-
501d587bb34f en?filename=fag-empowerting-Consumers-qtd.pdf

Marknadsforingslagen (annu inte uppdaterad utifran Empowering Consumers-
direktivet): https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-lagar/dokument/svensk-
forfattningssamling/marknadsforingslag-2008486 _sfs-2008-486/

|ICC:s regler (naringslivets etiska kod): https://iccwbo.org/wp-
content/uploads/sites/3/2024/11/ICC_2024 MarketingCode Swedish.pdf

Forpackningsforordningen: https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/SV/TXT/PDF/?uri=0J:L._202500040
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Regel 1 — Allmanna miljépastaenden

Att gora ett allmant miljopastaende for vilket naringsidkaren inte kan styrka
erkand utmarkt miljoprestanda som ar relevant for pastaendet ar forbjudet.

Regeln aterfinns i direktivet om otillborliga affarsmetoder bilaga I, punkt 4a.

Vagledning
Till regeln hor en sarskild definition av vad som avses med ett allmént
miljbpastaende och vad som avses med erkénd utmérkt miljéprestanda.

Med ett allmént miljépastaende avses ett miljopastaende i skriftlig eller muntlig
form, aven genom audiovisuella medier, som inte ingar i en hallbarhetsmarkning,
dar pastaendet inte specificeras tydligt och val synligt pa samma medium.

Med erkénd utmérkt miljbprestanda avses miljoprestanda som uppfyller kraven i
Europaparlamentets och radets férordning (EG) nr 66/2010 om EU-miljdmarket,
eller motsvarande nationella eller regionala typ I-miljomarkningssystem enligt EN
ISO 14024 som ar officiellt erkanda i medlemsstaterna, eller hogsta miljoprestanda
enligt annan tillamplig unionsratt. For att kunna stddja sig pa erkand utmarkt
miljoprestanda kravs dartill att underlaget ar relevant for det aktuella allmanna
pastaendet man vill anvanda i sin marknadsforing.

En EU-markning som grundar sig pa forordningen 66/2010, forordningen som
namns i definitionen som ett exempel pa erkand utmarkt miljoprestanda, ar EU-
Ecolabel. Ar en produkt méarkt med EU-Ecolabel s& kan underlaget darfor potentiellt
anvandas for att gora allmanna pastaenden utan att det strider mot det sarskilda
forbudet mot allmanna pastaenden. Det kraver dock aven att den erkanda utmarkta
miljoprestandan ar relevant i forhallande till de pastaenden som ska goras, det vill
saga att pastaendet ar grundat i detta underlag.

Som exempel pa nationella, officiellt erkanda typ-1-markningar kan namnas
Svanenmarkningen. Nar det kommer till exempel pa "hogsta miljdprestanda enligt
annan unionsratt” framhaller kommissionen bland annat energimarkningsférordningen.
En produkt som uppfyller kraven for hogsta standard enligt energimarknings-
forordningen skulle darmed majligen kunna beskrivas med ett allmant miljopastaende
som “energieffektiv”.

Slutligen betonar kommissionen i sin FAQ att pastaenden som sarskilt regleras i annan
speciallagstiftning pa EU-niva har foretrade framfor detta regelverk om de tva regel-
verken skulle sta i konflikt. Det framhalls bland annat att en anvandning av pastaendet
"ekologisk” i enlighet med speciallagstiftningen forordning 2018/848 om ekologisk
livsmedelsmedel och jordbruksprodukter inte ska hindras av denna regel — aven om
man inte kan pavisa erkand utmarkt miljoprestanda.

| direktivets skal ges vagledning om hur begreppet allmant miljopastaende ska forstas,
daribland att det rymmer pastdenden som t.ex. "miljovanlig”, "gron” och "klimatvanlig”.
Om ett miljopastaende specificeras tydligt i samma medium, betraktas det daremot inte
som ett allmant pastaende. Ett ospecificerat pastdende som “klimatvanlig férpackning”
omfattas darfor av forbudet, medan ett preciserat pastaende som ”100% av den energi
som anvands for att producera denna férpackning kommer fran fornybar energi’
mojligen kan betraktas som ett specificerat pastdende och darmed falla utanfor
forbudet. En tillaten anvandning kraver darutdver sjalvklart att pastaendet i dvrigt

ar korrekt och inte vilseledande.

EU-kommissionen betonar i den FAQ man publicerat att regeln avser uttryckliga miljo-
pastaenden, det vill saga skriftliga eller muntliga pastaenden, men man betonar att
aven andra visuella uttryck kan paverka hur dessa uppfattas. Att tdnka pa ar att aven
varumarken som innehaller miljdpastaenden kan bli foremal fér de nya reglerna. Vidare
betonas att eventuell precisering, for att undvika att ett pastdende beddéms som ett
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:02005L0029-20260927

allmant miljopastaende, maste placeras i direkt anslutning till huvudbudskapet. Om
utrymmet i marknadsforingen ar sa begransat att detta inte kan goras pa ett tydligt
satt bor naringsidkaren enligt kommissionen avsta fran att anvanda det allmanna
miljopastaendet.

Genom regeln delas sammanfattningsvis miljopastaenden upp i tre kategorier:

* Allmanna miljopastaenden utan erkand utmarkt miljoprestanda som ar relevant
for pastaendena.

* Allmanna miljopastaenden baserade pa erkand utmarkt miljoprestanda som ar
relevant for pastaendena (t.ex. det allmanna pastaendet "Eko” som vilar pa en
ekomarkning som uppfyller unionsregler om ekomarkningar).

» Specifika miljopastaenden, pastaenden som inte ar allmanna da deras innebord
specificeras tydligt och val pa samma medium.

Specifika miljopastaenden hindras som sagt inte av regeln, men det ar viktigt att
komma ihag att dessa inte i ovrigt far vilseleda — till exempel genom att pastaenden
ger genomsnittskonsumenten ett intryck om produktens miljdoegenskaper som inte
kan styrkas av marknadsforaren.
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Regel 2 — Hallbarhetsmarkningar

Det ar forbjudet att uppvisa en hallbarhetsmarkning som inte grundas pa ett
certifieringssystem eller som inte har faststallts av offentliga myndigheter.

Regeln aterfinns i direktivet om otillborliga affarsmetoder bilaga I, punkt 2a.

Vagledning
| anslutning till regeln finns definitioner gallande vad som avses med
hallbarhetsmérkning respektive certifieringssystem.

Med hallbarhetsmérkning avses frivillig fortroendemarkning, kvalitetsmarkning eller
motsvarande, antingen offentlig eller privat, som syftar till att sarskilja och
marknadsfora en produkt, en process eller en affarsverksamhet med hanvisning till
dess miljomassiga eller sociala egenskaper eller bade och, med uteslutande av
obligatorisk markning som kravs enligt unionsratten eller nationell ratt.

Definitionen av certifieringssystem tydliggor att ett sddant system ska vara baserat
pa verifiering av en oberoende tredje part. Dartill ska systemets krav vara allmant
tilgangliga och efterlevnaden ska 6vervakas av en behorig, oberoende tredje part
enligt erkanda internationella, unionsrattsliga eller nationella standarder.
Certifieringssystemet ska vidare vara transparent, trovardigt, oppet och tillgangligt
pa icke-diskriminerande villkor for naringsidkare som uppfyller kraven och systemet
ska majliggora anvandningen av en motsvarande hallbarhetsmarkning. Aktoren

som star bakom systemet ska avslutningsvis faststalla kraven for systemet i samrad

med relevanta experter och berdrda intressenter. Redan sedan tidigare har
markningar som t.ex. Krav, Svanen och Bra miljoval grundats pa nagon sorts
certifieringssystem. Det galler dock for marknadsforare att stamma av sa att dessa
uppfyller direktivets krav pa certifieringssystem.

| direktivets skal understryks att naringsidkare som anvander hallbarhetsmarkningar i
sin marknadsforing bor sakerstalla att dessa uppfyller de minimikrav som foljer av
definitionen av certifieringssystem. Offentligt faststallda marken omfattas inte av
forbudet.

EU-kommissionen klargor i den FAQ man publicerat att samma aktor kan vara bade
systemagare och anvandare av markningen. Regeln innebar darmed inte ett generellt
forbud mot alla foretagsegna markningar. For att sadana markningar ska fa anvandas
kravs dock att de vilar pa ett certifieringssystem som uppfyller direktivets krav.

Vad galler undantaget for hallbarhetsmarkningar som faststallts av offentliga myndig-
heter goér kommissionen beddmningen i sin FAQ att detta endast traffar hallbarhets-
markningar faststallda av EU:s offentliga myndigheter.

Sammantaget ar var bild att marknadsfoérare behdver stalla sig i vart fall tva fragor: ar
eller uppfattas den markning vi gér som en hallbarhetsmarkning (dvs. miljomassiga
eller sociala egenskaper) och om sa ar fallet, bygger den pa ett certifieringssystem?
Vid en bedomning av vad som ar en markning betonar EU-kommissionen att man ska
fundera kring om det aktuella market uppfattas som en hallbarhetsmarkning. Vid den
bedomningen kan t.ex. grafiska inslag (ikoner, symboler etc.) ha betydelse. Ett
exempel som presenteras i FAQ:n ar att ett gront blad i kombination med en logotyp,
eller placerat intill ett pastaende om hallbarhet eller naturliga ingredienser, maéjligen kan
uppfattas som en hallbarhetsmarkning. En uppfattad markning som dock varken ar
eller signalerar miljomassiga eller sociala egenskaper omfattas inte heller av kravet,
eftersom dessa markningar inte uppfattas som hallbarhetsmarkningar. Var bild ar att
detta exempelvis kan rora markningar som uteslutande uppfattas rora produkternas
ursprung (t.ex. "Producerad i Sverige”-marke utan nagra adderade miljdinslag).
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Darutover ar det aven viktigt att informera om markningens innebord pa ett tillrackligt
satt. Detta ar en del som ligger utanfor den aktuella regeln och som bygger pa
befintliga regler, men som anda ar viktigt att komma ihag. Detta satter ljuset pa
vikten av att inte glomma bort befintliga regler och befintlig domstolspraxis.

Fragan om vilken information som ska lamnas om en miljomarkning hanterades i ett
nagra ar gammalt avgorande (PMT 1718-21) fran Patent- och marknadsdomstolen. |
malet tydliggjorde domstolen att markningens innebord eller betydelse som
huvudregel maste klargoras vid anvandning av en markning. Domstolen dppnar,
som vi laser domen, dock upp for att det kan vara tillrackligt att hanvisa till
exempelvis en webbsida dar det gar att lasa mer (t.ex. via en lank). En rimlig
slutsats eftersom det pa t.ex. en produktforpackning kan vara svart att rymma mer
information. Markningens innebord ska som sagt, som huvudregel, tydliggoras. For
robusta och ansedda markningssystem som kontrolleras av tredje part ar det dock
enligt domstolen majligt att det inte kravs nagon ytterligare precisering (domstolen
exemplifierar med Svanen och EU-miljomarket).
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Regel 3 — Klimatpastaenden baserade pa
kompensation

Det ar forbjudet att, baserat pa kompensation av vaxthusgasutslapp, pasta att en
produkt har en neutral, minskad eller positiv miljopaverkan nar det galler utslapp
av vaxthusgaser.

Regeln aterfinns i direktivet om otillborliga affarsmetoder bilaga |, punkt 4c.

Vagledning

| direktivet om otillborliga affarsmetoder (och marknadsforingslagen) finns redan
idag en definition av begreppet produkt. Med produkt avses alla typer av varor och
tjianster, aven fast egendom, digitala tjanster och digitalt innehall samt rattigheter
och skyldigheter.

Av direktivets skal framgar att forbudet tar sikte pa pastaenden sa som
"klimatneutral”, "koldioxidpositiv”, "nettonoll” och "klimatkompenserad” nar dessa
grundas pa kompensation av vaxthusgasutslapp. Forbudet omfattar daremot inte
pastaenden som uteslutande baseras pa faktiska upptag av vaxthusgaser som
ingar i produktens egen livscykel. Det gors alltsa skillnad pa det som ligger inom
respektive utanfor produktens vardekedja. Skalen tydliggor aven att regeln inte
hindrar naringsidkare fran att informera om investeringar i miljoinitiativ sasom t.ex.
koldioxidkreditprojekt. Vi tolkar detta som att det innebar att man kan kommunicera
om dessa projekt, men ska undvika att kommunicera om kompensationsatgarder
pa ett satt som medfor att ni formedlar ett intryck av att kompensationen paverkar
era specifika produkters miljopaverkan.

| EU-kommissionens publicerade FAQ anges som ett exempel pa nar regeln
aktualiseras att en flygresa marknadsfors som klimatneutral med hanvisning till

tradplantering. Denna typ av pastdenden ar i och med regeln inte tillatna. Daremot
betonar kommissionen i sin vagledning att foretagsovergripande kommunikation om
klimatneutralitet som baseras pa kompensation inte omfattas av denna regel. Vidare
behdver man sakerstalla att sddan marknadsforing inte i dvrigt ar vilseledande. Denna
typ av tillaten marknadsforing kan enligt kommissionen innefatta information om att ett
foretag investerar i klimatprojekt, daribland initiativ som innefattar
klimatkompensationsatgarder.

Pastaenden om effekten av klimatkompensationer har redan idag varit férenade med
hdga krav pa bevisning. Det framgar inte minst av det avgérande (PMT 17372-21) fran
Patent- och marknadsdomstolen dar anvandningen av "Nettonoll klimatavtryck” pa en
produktférpackning ansags vilseledande i det fallet. Den formuleringen pa en produkt-
forpackning hade sannolikt aven omfattats av det forbud som nu introduceras.
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Regel 4 — Miljopastaenden som ar for
omfattande

Det ar forbjudet att gora ett miljopastaende om hela produkten eller
naringsidkarens hela affarsverksamhet nar det faktiskt hanfor sig bara till vissa
aspekter av produkten eller en specifik del av naringsidkarens affarsverksamhet.

Regeln aterfinns i direktivet om otillborliga affarsmetoder bilaga |, punkt 4b.

Vagledning

| direktivets skal framgar att forbudet ska vara tillampligt exempelvis om en produkt
marknadsfors som "tillverkad av atervunnet material” nar det i praktiken endast
galler forpackningen — trots att pastaendet formedlar bilden av att det avser hela
produkten som ar gjort av atervunnet material. Ett annat exempel som framhalls ar
att naringsidkaren ger intryck av att den uteslutande anvander fornybara
energikallor trots att vissa av naringsidkarens lokaler fortfarande anvander fossila
branslen.

Motsatsvis ar vart rad att man som marknadsforare staller sig fragan om miljo-
fordelen man vill framhalla ar begransad till t.ex. en viss del av
produkten/verksamheten. Ror fordelen hela forpackningen, men inte ovriga delar av
produkten, sa bor detta fortydligas. Ar det vidare sa att fordelen inte galler generellt
for forpackningen — ett pastaende om fornybar flaska kanske till exempel galler
plastflaskan men inte korken, da bor man formulera miljopastaendet sa att intrycket
blir rattvisande (exempelvis genom att tydliggora att pastaendet inte omfattar
korken).


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:02005L0029-20260927

Regel 5 — Miljopastaenden om framtida

miljoprestanda

Miljopastaenden som hanfor sig till framtida miljoprestanda ar otillatna om de inte
baseras pa tydliga, objektiva, allmant tiligangliga och kontrollerbara ataganden i
en detaljerad och realistisk genomforandeplan som innehaller méatbara och
tidsbundna mal och andra relevanta och nodvandiga delar for att stodja dess
genomforande, till exempel resursfordelning, och som regelbundet kontrolleras
av en oberoende expert vars slutsatser gors tillgangliga for konsumenterna.

Regeln aterfinns i artikel 6.2 d i direktivet om otillborliga affirsmetoder och
foreslas implementeras i marknadsforingslagen som 14 b §.

Vagledning

| direktivets skal anges att klimat- och miljoloften, till exempel om framtida koldioxid-
och klimatneutralitet vid ett visst datum, har blivit allt vanligare. Genom den typen
av pastaenden ges konsumenten uppfattningen att denne bidrar till t.ex. en
koldioxidsnal ekonomi genom att kdpa naringsidkarens produkter. For att
sakerstalla att dessa pastaenden ar tillborliga och tillforlitliga introduceras genom
denna regel ett forbud mot malsattningspastaenden som inte vilar pa tillracklig
grund enligt kriterier som framgar av denna regel.

EU-kommissionen preciserar i sin publicerade FAQ att den oberoende experten inte
behover vara en offentlig aktor, utan kan exempelvis vara ett certifieringsorgan eller
en konsult. Begreppet "regelbundet” ar inte narmare definierat i lagtexten, men
kommissionen anger att granskning varje ar eller vartannat ar anges som exempel
"best practices”. Det framhalls vidare att hela genomférandeplanen inte maste
aterges i marknadsféringen, men att konsumenten enkelt ska kunna ta del av
planen och den oberoende expertens uppfoljning, exempelvis genom en lank eller
QR-kod.
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Regel 6 — Jamforelsetjanster

Nar en naringsidkare tillhandahaller en tjanst som jamfor produkter och ger
konsumenten information om miljomassiga eller sociala egenskaper eller om
cirkularitetsaspekter, sasom hallbarhet, reparerbarhet och atervinningsbarhet,
med avseende pa produkterna, ska information om jamforelsemetod, de produkter
som jamfors och leverantorerna av dessa produkter samt de atgarder som
vidtagits for att halla informationen uppdaterad anses vara vasentlig information.

Regeln aterfinns i artikel 7.7 i direktivet om otillborliga affarsmetoder och foreslas
implementeras i marknadsforingslagen som 12 d §.

Vagledning

| direktivets skal anges att konsumenter ofta har svart att bedoma tillforlitligheten i
hallbarhets- och miljojamforelser. For att motverka detta infors ett krav pa att viss
grundlaggande information ska lamnas.

EU-kommissionen framhaller i sin publicerade FAQ att informationen ska
presenteras pa ett satt som ar begripligt for genomsnittskonsumenten.
Kommissionen uppmanar darfor tjansteleverantorer att lamna den kravstallda
informationen pa ett klart och intuitivt satt. Konsumenten ska enkelt kunna forsta
t.ex. om jamforelsen bara inkluderar vissa marken, hur poangen beraknas och hur
ofta data revideras.

For marknadsforare blir det forsta steget att bedoma om man tillhandahaller en
jamforelsetjanst som kan tankas omfattas av regeln och att darefter i nasta steg se
om man behdver komplettera jamforelsen med nagon information for att uppfylla
kraven i regeln. Exakt vad som avses med “en tjanst som jamfor produkter” ar inte
helt tydligt och det ar darfor i dagslaget inte sjalvklart vilka jamforelser som kan
tankas omfattas av regeln.


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:02005L0029-20260927

Regel 7 — Pastaenden om irrelevanta
fordelar

Det ar vilseledande att marknadsfora fordelar gentemot konsumenter som ar

irrelevanta och som inte foéljer av nagon egenskap hos produkten eller foretaget.

Regeln aterfinns i artikel 6.2 e i direktivet om otillbérliga affarsmetoder och
foreslas implementeras i marknadsfoéringslagen som 14 c §.

Vagledning

| direktivets skal anges att regeln syftar till att forhindra marknadsforing som lyfter
fram fordelar som ar irrelevanta och som inte direkt ar knutna till en egenskap hos
den specifika produkten eller verksamheten. Exempel som namns ar att framhalla
vanligt vatten pa flaska som "glutenfritt” eller pappersark som "plastfria”, trots att
dessa egenskaper redan ar sjalvklara for dessa produkter.

| EU-kommissionens publicerade FAQ nyanseras tillampningen ytterligare. Det
forklaras att ett pastaende omfattas av forbudet endast om det bade ror en
irrelevant fordel och fordelen inte ar kopplad till en verklig, sarskiljande egenskap
hos produkten eller foretaget. Om en uppgift daremot ar meningsfull for konsu-
menten och faktiskt sarskiljer produkten fran atminstone vissa konkurrenter, kan
den enligt kommissionen vara tillaten aven om manga produkter pa marknaden
delar samma egenskap. Ett exempel som framhalls pa det senare ar t.ex.
"nickelfria” smycken, en relevant egenskap for nickelallergiker och inte en
sjalvklarhet for produktkategorin.

Aven om detta forbud inte uttryckligen alltid forbjuder att framhalla irrelevanta
fordelar (eftersom bada kriterierna ovan behdver vara uppfyllda) sa bor man anda
vara forsiktig med att ge konsumenten intryck av att en irrelevant fordel har storre
betydelse an vad som ar fallet.

Detta skulle kunna vara vilseledande enligt de allmanna reglerna for vilseledande
marknadsforing. Denna regel ar till skillnad fran de andra nyheter som beskrivs i detta
dokument inte begransad till milj6- och hallbarhetsfragor utan galler for
marknadsforingspastaenden generellt.

11

1o


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:02005L0029-20260927

1o

Pa commtoact.se hittar du inspiration, kunskap och vagledning
framtagen for alla Sveriges marknadsforare och kommunikatorer

Fo6lj oss garna pa LinkedIn \j)

> Brand : Sveri
Komm! Sk PR, Mo SWEDMA




	Bild 1
	Bild 2
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6
	Bild 7
	Bild 8
	Bild 9
	Bild 10
	Bild 11
	Bild 12
	Bild 13

