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konsumentkrediter, arendenummer 2026/789

Om oss

Brand Marketing Sweden (tidigare Sveriges Annonsorer) ar intresseorganisationen for
landets annonsérer och bildades 1924. Brand Marketing Sweden har cirka 400
medlemsfoéretag/organisationer som tillsammans star for drygt halften av de samlade reklam-
och medieinvesteringarna i Sverige. Som intresseorganisation bistar vi medlemmarna att
arbeta med ansvarsfull och sund marknadsféring som skapar effekt for deras

varumarken. Brand Marketing Sweden ar medlemmar i World Federation of Advertisers
(WFA).

Inledning

Brand Marketing Sweden valkomnar Konsumentverkets arbete med att ta fram allmanna rad
fér marknadsféring av konsumentkrediter. Vi delar Konsumentverkets uppfattning att tydlig
vagledning kan underlatta regelefterlevnad och bidra till ett starkt konsumentskydd. De
synpunkter vi har pa forslaget ror i huvudsak omraden dar vi bedémer att de allmanna raden
kan bli an tydligare.

Avsnitt 1.3

Vi instammer i att marknadsforing av konsumentkrediter inte bor utformas pa ett satt som
framjar spel pa kredit. Det ar dock viktigt att radet inte oavsiktligt traffar bredare éan vad som
ar avsett. Av forslaget till allmant rad framgar att marknadsforing av krediter inte bor riktas till
en malgrupp dar genomsnittskonsumenten ar en konsument som spelar om pengar.
Begreppet "konsument som spelar om pengar” ar dock vagt och kan komma att omfatta aven
brett férekommande, sporadiskt spelande. Av Spelinspektionens undersékning "Svenskarnas
spelvanor 2025” framkom exempelvis att 72 procent av alla svenskar (18 ar eller aldre)
spelat om pengar de senaste 12 manaderna. Vi ser sammantaget en risk for att
kreditmarknadsforing i bredare kanaler oavsiktligt kan uppfattas sta i strid med det allmanna
radet, aven dar kreditmarknadsforingen inte ar agnad att framja spel pa kredit eller
férekommer i ett sammanhang dar avsikten ar att na spelare. Brand Marketing Sweden
efterlyser darmed fortydliganden av radet som sakerstaller en andamalsenlig tillampning.

Avsnitt 2.1

| den tillhérande kommentaren uttrycks att erbjudanden eller férmaner inte boér framhavas
som ett avgérande argument i marknadsforingen. Vi beddomer att formuleringen "som ett
avgorande argument” ar en precisering som bor framga direkt av det allmanna radet.
Preciseringen bidrar till att rama in vad radet syftar till att traffa och ger marknadsférare
storre tydlighet i nar ett erbjudande eller en forman strider mot mattfullhetskravet.
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Avsnitt 3.1

2 kap 4 § i den nya konsumentkreditlagen aktualiserar fragan hur forsta respektive andra
stycket i paragrafen forhaller sig till varandra. Bestammelsen tar sikte pa tva olika situationer.
| den forsta anges effektiv ranta som enda sifferuppgift och da ska ett visst representativt
exempel presenteras. | den andra situationen anges effektiv ranta i stallet tillsammans med
en annan sifferuppgift och da ska ett representativt exempel lamnas med den information
som framgar av punkterna 1-6 i paragrafen. For dessa olika situationer blir det da tal om
representativa exempel med potentiellt olika innehall. En fraga ar darfor hur ett representativt
exempel enligt det forsta stycket bor utformas. Var bild ar att fortydliganden av de allmanna
raden i denna del kan bidra till tydlighet i hur regeln ska tillampas.

Stockholm den 21 augusti 2026

Hanna Riberdahl Ulrika Wendt
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