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Remissyttrande — avseende Konsumentverkets foreskrifter om
prisinformation, Dnr. 2026/816

Om oss

Brand Marketing Sweden (tidigare Sveriges Annonsdrer) ar intresseorganisationen for
landets annonsdrer och bildades 1924. Brand Marketing Sweden har cirka 400
medlemsféretag/organisationer som tillsammans star for drygt halften av de samlade reklam-
och medieinvesteringarna i Sverige. Som intresseorganisation bistar vi medlemmarna att
arbeta med ansvarsfull och sund marknadsféring som skapar effekt for deras

varumarken. Brand Marketing Sweden ar medlemmar i World Federation of Advertisers
(WFA).

Allmént

Brand Marketing Sweden har getts méjlighet att komma med synpunkter pa
Konsumentverkets forslag pa féreskrifter om prisinformation vilket vi tackar foér. Som
intresseorganisation far vi manga fragor om just prisinformation dar de senaste arens fokus
har legat pa information kring "30-dagarspriset”.

Vi noterar myndighetens information om lagférslaget som ar ute pa remiss (Fi2026/00996)
och att det darfor kan innebara en férandring i de féreslagna foreskrifterna.

Se nedan for vara synpunkter pa nagra av artiklarna i forslaget.

Nar prisinformation ska lamnas

| 2 § i foreskrifterna definieras det nar prisinformation ska Iamnas. Av remisspromemorian
gar det att Iasa att Konsumentverket efterstravar samma regler for férsaljning digitalt som
fysiskt. Begreppet "forsaljningslokal” ersatts darfér med “forsaljningsstalle” dar saval fysisk
som digital forsaljning avses. For att undvika begreppsforvirring foreslar vi att begreppet
"férsaljningslokal” ersatts med "fysiskt forsaljningsstalle”, alternativt att begreppen
"forsaljningsstalle” och "forsaljningslokal” tydligt definieras i foreskriftens inledning for att pa
sa vis tydliggora skillnaden.

Dartill bor tydliggoras att prisinformationslagen, och darmed foéreskrifterna, endast traffar
prisinformation till konsument.

Hur prisinformation ska lamnas

Av 4 § i foreskrifterna foreslas att jamforpris ska anges mot gul bakgrund aven digitalt. Brand
Marketing Sweden ifragasatter om det ar ndédvandigt, eller till och med lampligt, att
kategoriskt krava att en gul bakgrund ska anvandas pa digitala férsaljningsstallen. | stallet
bor det avgorande vara att jamforpriset ar tillrackligt framtradande, nadgot som till stor del
sakerstalls via foérsta meningen i 4 §. Har vill vi aven framhalla att férutsattningarna skiljer sig
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at mellan t.ex. hyllkantsetiketter och digitala produktsidor, och darmed aven utmaningen for
konsumenten att ta del av jamforpriset i olika sammanhang. Priser pa e-handlares
produktsidor presenteras till exempel ofta pa relativt framtradande satt och var bedémning ar
att konsumenten idag ges goda forutsattningar att ta till sig jamforpris aven utan sarskild
bakgrundsfarg. Det kan sammantaget finnas skal att behandla format olika vid denna typ av
detaljreglering.

Pris for produkter med bindningstid

Brand Marketing Sweden noterar att priset for produkter med bindningstid utvidgas till att
omfatta alla produkter med bindningstid och inte enbart mobiltelefoner med tillhérande
abonnemang.

Ambitionen ar god, men vi ser risker att andringen kan leda till tilldampningsproblem och
otydlig information fér konsumenten i frdga om abonnemangstjanster med helt eller delvis
rorliga priser.

Informationen ar vidare framfor allt vasentlig fér konsumenten vid marknadsféring av
abonnemangstjanster dar konsumenten har svart att ta till sig totalpriset. Genom detta tillagg
kan regeln dock komma att tillampas aven i situationer dar totalpriset framstar som sjalvklart
(t.ex. 100 kronor per manad, bindningstid 3 manader). Brand Marketing Sweden stéller sig
darfor fragande till om det ar andamalsenligt med ett generellt tvingande informationskrav
som aven i stor utstrackning kan formodas traffa situationer dar informationen inte ar
vasentlig.

Tidigare lagsta pris

Genom forslaget introducerar Konsumentverket en uttbmmande lista tillatna uttryck vid
prisnedsattningar som omfattas av 7a § prisinformationslagen. Brand Marketing Sweden
valkomnar fortydliganden fran Konsumentverket som tydliggor tillampningen av
bestammelsen. Vi ifragasatter dock om det ar [ampligt att helt utesluta begrepp som inte
listas i paragrafen. Risken ar att en sadan reglering oavsiktligt utesluter vardefull information
for konsumenten. Begreppet “ordinarie pris” staller till exempel krav som gar langre an de i
7a § prisinformationslagen, namligen att det anvants som ett verkligt och normailt tilldmpat
ordinarie pris av naringsidkaren. En korrekt anvandning av begreppet "ordinarie” kan tankas
ha betydelse foér konsumenten da denne ska vardera priset som viss produkt ar nedsatt fran.

Stockholm den 31 augusti 2026

Hanna Riberdahl Ulrika Wendt
VD jurist

Jakob Ronnerback
jurist
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